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Przedstawiamy najnowsze trendy w sprzedazy odswiezaczy samochodowych

ora kusi zapachami

Stacja,

Na rynku od$wiezaczy
samochodowych roi sie od
nowosci. Odpowiednia
ekspozycja tych produktow
moze zapewnic o wiele
wyzszq sprzedaz -
zapewniajg specjalisci.
Sprzedaz podnosza réwniez
programy lojalnosciowe

Paulina Mrozia

dswiezacze powietrza sa pro-
0 duktem silnie kojarzonym ze

stacjami paliw. Wedlug naj-
nowszych badan AC Nielsen, od-
Swiezacze samochodowe sa drugg
w rankingu kategoria FMCG pod
wzgledem procentu wartosci sprze-
dazy przechodzacego przez ten ka-
nal. W 2007 r. niemal 48 proc. cal-
kowitej sprzedazy odswiezaczy
odbyla sig¢ wiasnie na stacjach.We-
diug Nielsena w ub. r. wzrost sprze-
dazy samochodowych odswiezaczy
powietrza w tego typu placéwkach
wyniost 7 proc.

Eksperci podkreslaja, iz stacje
stanowig perspektywiczny kanal
dystrybucji dla odswiezaczy m.in. ze
wzgledu na programy lojalnosciowe.
— Przyczyniaja si¢ one do wzrostu
obrotow, szczegdlnie w okresie pro-
mocji —mowi Michal Jackowski,

mroziak@hbrog.pl

Odswiezy powietrza
w kazdym pomieszczeniu

fot. Amitra

Green Tea

dyrektor operacyjny w Dr.Marcus
International.

Pachnaca pokusa

Odswiezacze sa produktem im-
pulsowym i wymagaja odpowiedniej
ekspozycji. Jak podkresla Michal
Jackowski. najlepsza ekspozycja sa
okolice kas. — [dealng sytuacja jest,
kiedy produkty sa wyeksponowane
bezposrednio na ladzie kasowej lub
zaraz za sprzedawcg — mowi. Jak
dodaje, duze znaczenie w niektorych
sieciach ma ustandaryzowanie wizu-
alizacji, dzieki czemu klient przy-
zwyczajony do tankowania na okre-
slonych stacjach danej sieci, doklad-
nie wie, gdzie znajduje si¢ produkt,
co w dluzszej perspektywie przyczy-
nia si¢ do wzrostu sprzedazy i wply-
wa na poprawe swiadomosci marki
u klienta.

Odswiezacz powinien zwracac
uwage osoby placacej za paliwo
i byé w zasiggu wzroku klientow.

— Dobrym rozwiazaniem ekspozy-
cyjnym sg roznego typu paletki oraz
efektowne stojaki, ktore zawieraja
cala game zapachowa — przekonuje
Joanna Czajkowska, manager w fir-
mie Smiczek&Smiczek.

Wiele nowosci i sprawdzone
produkty

Najpopularniejszymi zapachami
samochodowymi sg drzewka zapa-
chowe Wunder-Baum. Specjalisci
z firmy Amtra twierdza. ze Wunder-
-Baum jest najlepiej rozpoznawana
marka wsrod zapachow. Niedawno
Amtra wprowadzila nowa kolekcje
zapachow — Wunder-Baum Senti-
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ment. To propozycja czterech no-

wych ..pachnacych choinek™. — Pro-
dukt ten rokuje szybka rotacje i zy-
ski — mowia Piotr Turecki z Amtry.

Z kolei Sara Lee Household and
Body Care Poland proponuje Ambi
Pur Car o zapachu prawdziwych
perfum. — Ich intensywno$¢ moz-
na regulowaé¢ samemu — podkresla
Beata Rusak, senior brand manager
Ambi Pur. Odswiezacze Ambi Pur
juz niedlugo ukaza si¢ w nowej od-
stonie.

— Aby zwigkszy¢ sprzedaz od-
swiezaczy powietrza Sara Lee wia-
snie wprowadza na rynek nowy
produkt — Ambi Pur Car 2Motion.
Jest to pierwszy na rynku od$wie-
zacz powietrza skladajacy sie z no-
woczesnego urzadzenia i dwoch
wkladow wymiennych. Kazdy
z tych wkladéw zawiera inny za-
pach, ktéry dowolnie mozna zmie-
niac¢ nawet podczas prowadzenia
samochodu. Wystarczy przelaczyé
regulator urzadzenia na odpowiedni
zapach. Dostepne sa dwa 2-zapa-
chowe startery i dwa 2-zapachowe
wklady wymienne.

Konkurowac o wzgledy klientow
beda takze odswiezacze Dr.Marcus.
W ofercie firmy jest m.in. Galaxy
Elegance — od$wiezacz o niespoty-
kanej do tej pory na rynku stylistyce
w modnych odcieniach brazu i ecru
z malowanymi detalami.

Firma S&S Smiczek&Smiczek
proponuje natomiast papierowy od-
swiezacz powietrza w formie za-
wieszki o nazwie Forest fresh. Firma
moze si¢ takze pochwali¢ nowym
produktem — Sensi Qui, czyli pierw-
Ben
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szym w Polsce odswiezacz powie-
trza w formie zelu.

Pod wiasng markg

Odswiezacze powietrza moga
by¢ tez pachnaca reklama firmy
badz samej stacji. Jak proponuje R
muald Majorczyk, wiasciciel firmy
Topdruk. sprzedawcy na stacji mog
dodawac zawieszke do zakupu pali
wa powyzej okreslonej kwoty.

Np. firma Blue Konrad Bendy-
kowski, ktora na polu zawieszek n
klamowych wspolpracowata juz
m.in. z BP, proponuje swoim klien-
tom dwa rodzaje zawieszek: grubsz
o trwalszym zapachu oraz standar-
dowe, tansze.

— Klient moze sam okreslic
ksztalt, jaki bgdzie ona miala — do-
daje Konrad Bendykowski. m
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